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Unsere Mission

Digitalisierung der
Kredit -, Immobilien - &
Versicherungswirtschaft
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Kreditwirtschaft Immobilienwirtschaft Versicherungswirtschaft
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Hypoport a ein Netzwerk von Technologieunternehmen
Die vier Hypoport - Segmente

@ QUALITY —'I'I'I'
Versicherungswirtschaft Kreditwirtschaft
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SMART
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Privatkunden Immobilienwirtschaft
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Hypoport a deutlich erfolgreicher als Gesamtmarkt
Ergebnisse 6M 2020 & Prognose Geschaftsjahr 2020

Kennzahlen 6M 2020 (yoy)

A 5GM; NTt Ut 3¢a -Cl g : oa+0UYa

A 21 B?LNL; At 33¢3 -Cl € : oa8+rlUYa

A %")at UT¢U -CI € : ortYe

A %03t uUuppu : o

Hypoport & Gesamtmarkte (yoy)

A Kreditplattform Umsatz : +21% Immobilienfinanzierungs

A Privatkunden Umsatz : +24% markt: +8%*

A Immobilienplattform Umsatz: +28% —>  Wohnungstransaktionsmarkt: +4%
A Versicherungsplattform Umsatz: +3% —>  Versicherungsmarkt: +7%

Prognose Gesamtjahr 2020
A Hypoport? LQ; LN?N @uL >?H +1 HT?LH >?2LT?CN Q?CN?LBCI
OH> ?CH %" )4 TQCM=B?H US OH> af -Cl g : ¢
* Quelle: Deutsche Bundesbank **Quelle: GEWOS fiir 2019, da keine quartalsweise Erhebung erfolgt. **QuelderiGiN\2019da keine quartalsweise Erhebung erfolgt.
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Kurzfristig Marktanteilsgewinne in Corona  -Krise
Auswirkungen Corona - Krise auf Segmente Kreditplattform & Privatkunden

Segmente

Kredit -
plattform

Privat -
kunden

€ HYPOPORT

Marktumfeld

Private Wohn
immobilien-
finanzierung

Unternehmens
finanzierung

Konsumenten
kredit

Private Wohn
immobilien-
finanzierung

Zielgruppe

Kredit-
wirtschaft

Verbraucher

Kurzfristig

Mérz-- ; C UFf Uf | Q4B = E

A Verstarkt Marktanteilsgewinne durch
Digitalisierung

A Mehr Anfragen nach geforderten
Finanzierungen (KADarlehen)

A Restriktivere Kreditvergabe

A Verstarkt Marktanteilsgewinne durch
voll-digitale Beratung

A

Langfristig

Bedeutung eigener Wohnraum steigt.
Weiterhin steigendes Finanzierungsvolumen
durch steigende Immobilienpreise

Bewaltigung der Rezession wird mittelfristig
dampfen. Langfristig komplexere CF Projekte
bendtigen Beratung und Plattform

Keine Veranderung

Siehe Kreditplattform.

Hypoport SE, Ergebnis 6M 2020 6



Kurzfristige Folgen gering, langfristige Trends intakt
Auswirkungen Corona - Krise auf Immobilien - und Versicherungsplattform

Segmente

Immobilien -
plattform

Versicher-
ungs-
plattform

€ HYPOPORT

Marktumfeld

Immobilien-
vermarktung

Wohn
immobilien-
bewertung

Portfolio-
verwaltung

Portfolio-
finanzierung

Private
Versicherungen

Zielgruppe

Kreditwirtschaft

Wohnungs
wirtschaft

Makler
organisationen,
Kreditwirtschaft,
InsurTechs

Kurzfristig

Mérz- ; C UF 0P | QB lo=E Langfristig

Lock-down fiihrte temporar zu weniger A CoronaKrise & lockdown verdeutlicht

Immobilienverkaufen &bewertungen Kreditwirtschaft die Notwendigkeit

vollstéandig digitalisierter Losungen

Keine relevante Auswirkung. Wenige A Kaum Veranderungen
Mietstundungen odemausfalle. Wenig

Verschiebungen von Neubauprojekten

Digitale Beratungsangebote erfolgreicher A Lock-down CoronaKrise reduziert

Kaum negative Beeintrachtigungen letzte Zweifel an Notwendigkeit einer

im Bestand digitalen Plattform

Hypoport SE, Ergebnis 6M 2020
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Kreditplattform

Geschéaftsmodell & Ergebnisse

QUALITY

‘ FINMAS
EUROPACE
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port
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REM
CAPITAL
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Kreditplattform

Geschaftsmodell

Verbraucher /
Unternehmen

€ HYPOPORT

Vertrieb

Online-
Vergleichs
seiten

Weitere
Berater

Berater in
Bank-
filialen

REM
CAPITAL

Pooler

Quality-
pool Star-
pool

Baufi
nex

weitere
Pooler

B2B
Kreditmarktplatz

EUROPACE

FINMAS

’ R AY
\

! funding -

v port ;

\

Produktgeber

Private
Banken

Versiche
rungen

Sparkassen

Genossen
schaftsbanken,

Forder
banken
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Europace gewinnt Marktanteile im ersten Halbjahr
Kreditplattform: Transaktionsvolumen Europace

A In H1 2020 Rekord beim Transaktionsvolumen pro

Transaktionsvolumena - L > € : &y Yy .-
6 2LNLC?<MN; Ay PIl Hyoy<?L UUS -C
,,,,,,,,,,,,,,, CAGR +16% +31% A Wachstum wichtigster Produktgruppe Immobilien
/'419 @CH; HTC? LOHA OG UsY o' ?2M; GNG;:
ﬁ . zeigt massive Marktanteilsgewinne
2015 2016 2017 2018 2019 6M 20196M 2020 A Anteilserwerb durch d_en zentralen Hl_)lenstlelster der

SparkasserGruppe (Finanz Informatik) vom Ostdeutschen

** Zahlen vor Stomno 3J; LE; MM?HP?L<; H> MNTLEN &) . -

Transaktionsvolumen nach Produktgruppen a - L > ¢ Wachstum in den Sparkassenverbund hinein
A In Produktgruppe Ratenkredit zeigen sich durch

% f.'mmo.bi”e”' restriktivere Kreditvergabe (KreditplattformHypoport Q2:
'2;%2',8132?/0 -7% in einem Gesamtmarkt Q213%) wirtschaftliche

Ratenkredit _— Auswirkungen der Coron&rise

1,8/+3%

* Die Anzahl der Vertriebstage entspricht der Anzahl der Bankarbeitstage abzuglich der
halben Anzahl der Briickentage.

€ HYPOPORT Hypoport SE, Ergebnis 6M 2020 11



Europace hat riesiges Wachstumspotenzial
Immobilienfinanzierung in Deutschland und Anteil Europace

Vertriebskanale & Anteil Europace*

Genossen
Makler schaftliche
~25% Banken

~30%
PrivateBanken
~15% Sparkassen
~30%

O ImmobilienfinanzierungDeutschland 2019: 26BIrd. Euro // H1 2020: 13Vrd. Euro
Il ImmobilienfinanzierungEuropace 2019: 54Mrd. Euro // H1 2020: 3dird. Euro

* Zahlenvor Storno. Quellen Bundesbank Europace eigeneSchatzungen

€ HYPOPORT

GENOPACE (fur Genossenschaftsbanken)*
CAGR: +61% +106%

‘ /:,3
= B
]

2016 2017 2018 2019 6M 2019 6M 2020

FINMAS (furSparkassen)*
CAGR: +57% +40%

3,5
- l

2016 2017 2018 2019 6M 2019 6M 2020

Hypoport SE, Ergebnis 6M 2020

12



Deutliches Wachstum durch Innovationsfuhrerschaft
Kreditplattform: Umsatz, Rohertrag und Ertrag

Umsatza - Cl € &V

79,5
65,5

6M 2019 6M 2020

Rohertraga - CI € ﬂv

34.8 42,5

6M 2019 6M 2020

EBITe- Cl € : & +14%
/

14,2 16,2

6M 2019 6M 2020

€ HYPOPORT

A Alle vier Vertriebssegmente (Finanzvertriebe, Private
Banken, Genossenschatftliche Institute, Sparkassen)
wachsen deutlich tber Markt

A Coronalock-down trifft Filialbankstrukturen massiv und
beschleunigt Digitalisierung im Finanzierungsvertrieb

A Sinkende Umsétze im Produkt Whiteabel Ratenkredit
bewirken leicht geringere Umsatzdynamik in Q2 2020

A Trotz hoher Investitionen in nachste Europag¢@eneration
und weiterem Ausbau von Key Account fir Regionalbanken
deutliche Steigerung des EBIT

A REM CAPITAL als Corporate Finance Berater verzeichnete in
der CoronaKrise hohe Nachfrage nach K{w
Forderprogrammen. Materialisierung schrittweise in H2
2020

Hypoport SE, Ergebnis 6M 2020 13



Privatkunden
Geschéaftsmodell & Ergebnisse

DR. KLEIN
PRIVATKUNDEN

Privatkunden

€ HYPOPORT Hypoport SE, Ergebnis 6M 2020 14



Privatkunden
Geschéaftsmodell

Verbraucher

€ HYPOPORT

Llead ? H? LC? L OHA Betaters

Vergleich.dg

DrKlein.de
Webseite

Dr.Klein
Franchisesyste

: OA; HA > OL = B sProduktgeber

Private
Banken

Versiche
rungen
EUROPACE

FINMAS
Sparkassen

GENOPACH
Genossen
schaftsbanken,
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Dr. Klein Privatkunden gewinnt massiv Marktanteile
Privatkunden: Vermittlungsvolumen Finanzierung und Berateranzahl

Vermittlungsvolumen @ - L > € : ay
CAGR: +22% +30%

2015 2016 2017 2018 2019 6M 20196M 2020

* Zahlen vor Storno und an neue Segmentberichterstattung angepasst

Berater Finanzierung im Filialvertrieb* (Anzah)

+7%

6M 2019 6M 2020

* Werte an neue Definition Berater (nur hauptberufliche Berater) angepasst

€ HYPOPORT

A Deutlicher Ausbau des Marktanteils
A Volldigitale Beratung ist deutlicher Wettbewerbsvorteil

A Auch digitale Abwicklung der Finanzierungsanfragen an
Banken tUberEuropacestarkt Position gegentuber weniger
digitalaffinen Beratern

A Langfristiger Trend einer steigenden Nachfrage der
Verbraucher nach neutraler Finanzierungsberatung besteht
weiterhin

A Wachsende Beraterzahl und steigende Nachfrage bilden
weiter die Grundlage fiur zukinftiges Wachstum von Dr.
Klein

Hypoport SE, Ergebnis 6M 2020 16



Segment Privatkunden mit neuem Rekord
Privatkunden: Umsatz, Rohertrag und Ertrag

Umsatze - Cl € :%

62,7
50,5
6M 2019 6M 2020
Rohertraga - CI| € ﬂy
21,2
16,4
6M 2019 6M 2020

EBITo - CI € : & +110%

/ 9,5

6M 2019 6M 2020

€ HYPOPORT

A Durch Ausweitung des Vermittlungsvolumens deutliches
Umsatzwachstum von 24% auf neuen Rekordwert von
w<?L sfPf -ClI €

A Die in 2019 getatigten Investitionen in die Anbindung
vieler regionaler Produktpartner, in die weitere
Digitalisierung der Prozesse und in den Aufbau von
Mitarbeitern zahlen sich aus

A EBIT wurde Uberproportional ausgebaut und mehr als
verdoppelt

Hypoport SE, Ergebnis 6M 2020 17



Immobilienplattform
Geschéaftsmodell & Ergebnisse

DR. KLEIN
WOWI

PROM
MISE

ef]

Immobilienwirtschaft
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Auf bau

Immobilienplattform

Kreditwirtschaft
(Eigentum)

FIO

Vermarktungs-
plattform

VALU="

Bewertungs-
plattform

€ HYPOPORT

el ner
a Geschaftsmodell

CPl attform for

Wohnungswirtschaft
(Vermietung)

DR.KLEIN

Finanzierungs-
plattform

FlO
PRoMMiSe

Verwaltungs-
plattform
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Starke Cross-Selling Potenziale
Marktanteile bei Wohnimmobilien in 6M 2020

Vermarktung Finanzierung Bewertung
- 3s -L>¢ UoT -L>¢ :UsS -L>¢
6,3 11,7

(7%) (7%)

33,8
(25%)

(OGesamtmarkt Deutschland: ~96 Mrd. Euro (O GesamtmarktDeutschland: 13Mrd. Euro (OGesamtmarkt Deutschland: ~ 165 Mrd. Euro
B Vermarktungiiber Plattform von FIO: éMrd. Euro Il 'mmobilienfinanzierungEUROPACE34Mrd. Euro M Bewertungtiber VALUE AG: Mrd. Euro

*Zahlenvor Storno.
Quellen Bundesbank GEWOSuropace FIOSYSTEM¥ALUERAG eigeneSchatzung

€ HYPOPORT Hypoport SE, Ergebnis 6M 2020 20



Uberzeugende Entwicklung fir FIO bei Geno -Banken
Immobilienplattform: Vermarktungs - & Verwaltungsplattform

Marktanteil FIO Vermarktung

Sparkassen Genossenschaftsbanken

6M 2019 6M 2020 6M 2019 ©6M 2020

Umsatz Vermarktungs- & Verwaltungsplattform

a-CIQﬁ:a»yy

7,5

6M 2019 6M 2020
* Umsatze der FIO SYSTEMSMéklaroGmbH undHypoport B.V. PRoOMMiSg
€ HYPOPORT

A Entwicklung von Softwareldsungen fir die Vermarktung
und Verwaltung von Wohnimmobilien fur die Wohnungs

und Kreditwirtschaft

A Kreditwirtschaft in Deutschland fihrend bei der
Vermarktung von Wohnimmobilien

A FIO Vermarktung erreicht bei Sparkassen bereits
Marktanteil von 85%. Riesiges Potenzial bei
Genossenschaftsbanken

A 6 der Top 10 Immobilienmakler Deutschlands nutzen
bereits die Losung von FIO

A Komplette Migration auf neue Generation der
Vermarktungsplattform abgeschlossen. Damit
Voraussetzung flr bessere Skalierbarkeit geschaffen

Hypoport SE, Ergebnis 6M 2020
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Anbindung welterer Vertragspartner geht voran
Immobilienplattform: Bewertungsplattform

A Geschaftsmodell umfasst integrierte Bewertung von

Synergiepotenzial Europace-Partner fir VALUE AG
Immobilien fir finanzierende Banken, also flr

726
662 Produktpartner vonEuropace
Vertragspartner
Europgcg A Starker Umsatzanstieg in Q1 2020 von 9¢8f. In Q2 2020
(unmittelbares Vertragspartner ergab sich durch eingeschréankte Bewertungstatigkeiten im
Potenzial) i 380 VALUEAG  Zuge des Corond/irus abschwachende Dynamik auf 24%.
A Trackrecordfir CrossSelling Ansatz bei weiterhin enormem
6M 2019 M 2020 Potenzial durch schrittweise bessere technische Integration
Umsatz Bewertungsplattform a - Cl1 € : & der Plattformen vonEuropaceund VALUE AG
+53% A Massiver Ausbau von Mitarbeitern in 2019 zur Nutzung dieses
/ 9,2 Potenzials flr Marktanteilsgewinnung

A Investitionen in eigene Bewertungsplattform mit hohem
Automatisierungsgrad fur zukunftig hohere Effizienz im
traditionell noch manuellen Bewertungsgeschaft

6M 2019 6M 2020

€ HYPOPORT Hypoport SE, Ergebnis 6M 2020 22



Besseres Umfeld durch Zinsvolatilitat im 1. Halbjahr
Immobilienplattform: Finanzierungsplattform

Vermittlungsvolumen Finanzierungsplattform

9a-L>¢ @& +3%
IR
6M 2019 6M 2020
Umsatz Finanzierungplattform
8a-Cl g @& +1%
I 2
6M 2019 6M 2020
© HYPOPORT

A Geschaftsmodell ist Vermittlung von Finanzierungen fir die
kommunale & genossenschaftliche Wohnungswirtschaft

A Trotz mittelfristig ungiinstiger Rahmenbedingungen
aufgrund von Diskussion der Politik auf Bundasd
Landesebene Uber Eingriffe in den Mietmarkt konnte das
Vermittlungsvolumen leicht ausgeweitet werden

A Grund hierfiir war die Zinsvolatilitat, welche nach langerer
Zeit wieder zu verstarkter Abschlussneigung der
Wohnungswirtschaft fihrte

A Wohnungswirtschaft ist nur im geringen Umfang von der
CoronaKrise betroffen. Bisher kaum Verzdgerung bei
neuen Projekten oder relevanter Anteil an Mietausfallen

Hypoport SE, Ergebnis 6M 2020 23



Wachstumssegment mit hohen Zukunftsinvestitionen
Immobilienplattform: Umsatz, Rohertrag und Ertrag

A Umsatzwachstum des Segments durch gute bis sehr gute

Umsatza - C| :a~+28°/
el v g operative Entwicklung aller vier Plattformen fur
Vermarktung, Bewertung, Finanzierung und Verwaltung
AgOF; NN@ LG @uL 71 BH?H3 CMN
6M 2019 6M 2020 Investitionsschwerpunkt der HypoporGruppe in 2020

A CrossSellingdurch Kreditplattform Europace FINMAS,
GENOPACE) bzw. der Finanzierungsplattform (Dr. Klein

WoW) bildet Grundlage fur schnelle Ausweitung der
Marktanteile

6M 2019 6M 2020 A Transformation vom Softwarebzw. Serviceanbieter zur
Plattforml6sung schafft hohes Umsatzind
Ergebnispotenzial

. A Positives EBIT trotz hoher Zukunftsinvestitionen
_

6M 2019 6M 2020

Rohertraga - CI| € +a7%

EBITea- Cl € : & 90%

€ HYPOPORT Hypoport SE, Ergebnis 6M 2020 24



Versicherungsplattform
Geschéaftsmodell & Ergebnisse

©

Versicherungswirtschaft

QUALITY
POOL

SMART
INSURTEC

O

€ HYPOPORT Hypoport SE, Ergebnis 6M 2020 25



Versicherungsplattform
Geschaftsmodell

Endkunde Vertrieb Pooler B2B Produktgeber

Plattform
Weitere
Berater

. Amex
pool _
ePension
Weitere
. Pooler

SMART INSUR

Quality-/

Berater in
Bank
filialen
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Fokussierung auf wiederkehrende Umsatze
Versicherungsplattform: Umsatz, Rohertrag und Ertrag

Umsatza - CI ¢ : & *+3%

P

6M 2019 6M 2020

Rohertraga - C| € . &%

e

6M 2019 6M 2020

EBITea- Cl € : &
6M 2019 6M 2020

I
0,3

€ HYPOPORT

A Hauptzielgruppe sind grof3e Maklerorganisationen und
Maklerpools. Zudem sindéhsurTechsund Banken relevante
Partner

A 2019 und 2020 konnten weitere mittelstandische
Pilotkunden fur die Plattform gewonnen werden. Dies zeigt
die zunehmende Akzeptanz in der Zielgruppe

A Durch Reduktion von Projektgeschéften und Fokussierung
auf den Ausbau der Plattform nur leichter Anstieg der
Umsatze

Hypoport SE, Ergebnis 6M 2020 27
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Uberzeugendes Wachstum auch in Corona -Zeiten
Hypoport- Kennzahlen im Uberblick

Wachstuma - CI € : @& Ergebnisa - CI ¢ : &
189,4 30,0
157,1 24,7
EBITDA

Umsatz +21%

+21%

“EBIT

Roh-

ertrag EAT
82,2 +229% +3%

6M 2019 6M 2020 6M 2019 6M 2020

€ HYPOPORT Hypoport SE, Ergebnis 6M 2020
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Seit 20 Jahren ein Wachstumsunternehmen
Langfristige Entwicklung von Umsatz und EBITDA

Startup

Umsatze - Cl ¢ | &

1999

EBITDA - ClI € &

2

1999

€ HYPOPORT

Etablierung trotz

Finanzkrise

26

2006

2006

2013

2013

Skalierung & Expansion

2019 H1 2020
"
2019 H1 2020

Hypoport SE, Ergebnis 6M 2020
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Fundament fur Wachstum 2020 bereits 2019 gelegt

Ergebniswirksame Investitionsfelder 2019

+L?>CNJF; NN@I LG 8) HP? MNCNCI| BMBEPREOH>?H: ) HP? MNCNCI| HMHC

A Massiver Ausbau voey Account Ressourcerfiir A Investitionen inDigitalisierung des
Regionalbanken (FINMAS / GENOPACE) Beratungsprozesses flr Leadgenerierung und
Kundenbindung

A Starker AusbatlEntwicklungsressourcen Europace
A Vernetzung mit Immobilienplattform (VALUE AG, FIO) A AusbauProduktmanagement Regionalbanken

A AufbauCorporate Finance Plattform gfundingportd

) GGl <CFC?HJF; NN@I LG 8) H
A Anpassung der Wachstumsgeschwindigkeitder
akquirierten Unternehmen arHypoport

LHTL MMHEPRPOWWAMI FaNN@I LG a) HP?
A Ausbau von Vertriebskapazitaten

A Kulturelle & technischéntegration der Akquisitionen
A Ausbau dedT-Plattformen fir Vermarktung,

A Ermdglichung der Skalierbarkeit der akquirierten
Bewertung & Verwaltung

Unternehmen
A Massiver Ausbau deMitarbeiteranzahl fir
Immobilienbewertungen

€ HYPOPORT Hypoport SE, Ergebnis 6M 2020 31
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Marktkapitalisierung von tber 2,5 Milliarden Euro
Ubersicht Aktionarsstruktur und Aktienkennzahlen

Aktionarsstruktur zum 30. Juni 2020

B Ronald Slabke (CEO)

M EigeneAktien
Streubesitz
(davon> 3% Nicolas Schulmann, > 3% Union Investment, > 3%
Ameriprise Financial)

34,50%

62,51%

2,99%

€ HYPOPORT

Kennzahlen

KPI Details Wert
Eps Gewinn je Aktie H1 2020 U¢ 30
Aktien- Gesamte Aktienanzahl 6.493.376
anzahl

Marktkapitalisierung Do
Market Cap 41 56,2020 Fugs
Handels @ Handelsvolumen pro Tagin . S¢
volumen 2020: ’

Hochstkurs Hochster Schlusskurs 6M 202C G U3 ¢ S

Tiefstkkurs  NiedrigsterSchlusskurs 6N2020 0 U U ¢ F

SDAX, Prime All Shat@PAX,

Indizes 5 Axplusamily, GEX

Hypoport SE, Ergebnis 6M 2020 33
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Investment Highlights
O UMSATZWACHSTUM MODERATE VERSCHULDUNG
+ 2 5 /OCAGR 5 Jahre 2 : 4 ;:|1n2aL1/IZ\I/EeBrIb_|rrE)dAI:chkelten
+ 3 3 O/ EBITANSTIEG 2 O +JAfHR;]E "
Erfahrung in Plattform
OCAGR 5 ‘Jahre Geschaftsmodellen
1 O + AKQUISITIONEN 8 6 O/ UNSERER MITARBEITER
- sind zufrieden oder sogar
In 5 Jah ren O auflerst zufrieden mit

Hypoportals Arbeitgeber

€ HYPOPORT Hypoport SE, Ergebnis 6M 2020 35
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Jan H. Pahl
Investor Relations Manager
Tel: +49 (0)30 420 8®42

Email: ir(at)hypoport.de

Kontakt

Hypoport SE
Heidestral3e8
10557 Berlin
Deutschland



mailto:ir@hypoport.de

Disclaimer

This presentation does not address the investment objectives or financial situation of any particular person or legal entity.
Investors should seek independent professional advice and perform their own analysis regarding the appropriateness of
investing in any of our securities.

WhileHypoport SE has endeavoured to include in this presentation information it believes to be reliable, complete ariup
date, the company does not make any representation or warranty, express or implied, as to the accuracy, completeness or
updated status of such information.

Some of the statements in this presentation may be forwakabking statements or statements of future expectations based on
currently available information. Such statements naturally are subject to risks and uncertainties. Factors such as the
development of general economic conditions, future market conditions, changes in capital markets and other circumstances
may cause the actual events or results to be materially different to those anticipated by such statements.

This presentation is for information purposes only and does not constitute or form part of an offer or solicitation to aequir
subscribe to or dispose of any of the securitiestfpoport SE.

©HypoportSE. All rights reserved.
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